
Unternehmensprofil



 Spezialisten aus der Bauwirtschaft 

 Know-How und Praxis in Vertrieb, 
Marketing und Kommunikation

 seit Jahrzehnten für die Baubranche
tätig

 effektive, praxiserprobte Strategien 
und Konzepte

 Schnelle, zielorientierte Umsetzung

 Wettbewerbsvorteile durch 
professionelle Marktbearbeitung

Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!

Die Baumarketingprofis  
Professionelles Marketing für die Bauwirtschaft



 Dipl.-Wirtsch.-Ing. 
 Entwicklung und 

Umsetzung von 
Marketing- und 
Vertriebsstrategien 

Engagiert. Kompetent. Zuverlässig.
Die Profis

Franz Kuhagen

Peter Gräf

Nikolaus Herrmann

 Germanist
 Kommunikations-

beratung

 Fotograf 
 Architekturfoto-

grafie 

Manfred Kalbfleisch

 Verkaufstrainer
 Verkaufs- und 

Management-
trainings



beraten ausführenmanagen

Marketingprozess

 Analyse
 Positionierung
 Strategie
 Konzepte
 Ziele

 Interimsmanagement
 Projektmanagement
 Externe 
 Marketingleitung
 Marketing 
 Controlling

 Text
 Grafik/Design
 Fotografie/Video
 PR
 Veranstaltung
 Objektakquise
 Vertriebsmarketing

Unternehmenskonzept
Wir machen Marketing zum wirkungsvollen Erfolgsfaktor.

verstehen

 Inhalte
 Konzepte
 Ideen
 Marktanalysen
 Training
 Maßnahmenpläne

Unsere Baukompetenz spart unseren Kunden Zeit, Geld und Nerven.



 Vertriebsstrategien entwickeln 
und umsetzen

 Konzepte für Branchen, Zielgruppen 
und Marktsegmente

 „smarte“ Vertriebsziele erarbeiten

 Marktchancen aufspüren

 Vertriebscontrolling installieren

 CRM/Kundendatenbanken

 Neukunden-Akquise per Telefon

 Bauprojekte identifizieren und 
verfolgen

Leistungen

Vertrieb

Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!



Leistungen

 Marketingstrategien und -konzepte

 Markt, Wettbewerb und Zielgruppen
analysieren - Marktforschung

 Unternehmen neu positionieren

 Neue Märkte erschließen

 Marketing und Kampagnen planen

 Workshops und Vorträge

 Interimsmanagement

Marketing

Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!



 Digitalfotografie in Kleinbild-, 
Mittel- oder Großformat

 Objekt- und Wohnreportagen

 Komplette Shootings

 Videoreportagen

 Objektvideos aus vorhandenen Fotos

 Bearbeitung vorhandener Videos

 Einrichtung eines YouTube Channels

Fotografie/Video

Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!

Leistungen



Leistungen

 Unternehmens-/Produktkommunikation

 Direktwerbung

 Websites mit SEO-optimierten Texten

 Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

 Redaktion technischer und 
journalistischer Texte

 Corporate Design

 Design und Layout von Drucksachen

 Screendesign

 Technische Illustration

 Einrichten und Betrieb von
Facebook-Seiten

Kommunikation

Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!



Projekte

 Projekte nach vorgegebenen Parametern recherchieren.

 Projekte qualifizieren. Projektentscheider identifizieren, Kontakt aufnehmen, 
Projektstatus abfragen. Nach neuen Projekten fragen.

 Projekt bis zur Entscheidung begleiten.

 Bewerbung zusenden.

Vorteile für den Kunden:

 Höhere Auftragschance, da nur geeignete Projekte verfolgt werden.

 Marktentwicklungen werden frühzeitig erkannt.

 Bekanntheit des Unternehmens wird erhöht.

Projektverfolgung



Projekte

 Prozesse optimiert

– Empfehlungsmanagement eingeführt

– Beratungsleitfaden mit Checkliste

– Konzept zur Verbesserung der Abschlußquote

– Bauherrenordner

 Zwei Vertriebsmitarbeiter gecoacht

– Problemanalyse

– Arbeitsorganisation

– Verkaufstraining

Vertriebscoaching



Projekte

 Verkaufsstrategie entwickelt

 Interviews mit Bauherren geführt

 Fotoshooting

 Verkaufsunterlagen gestaltet

 Empfehlungsmanagement

 Kundenakquise per Telefon

Vertriebskonzept



Projekte

Objektbericht zur Neubausiedlung „Schildower Gärten der Grüner Wohnen 
Projektgesellschaft mbH & Co. KG

 Interview mit Architekt, Bauherr und Bauunternehmen

 Fotoshooting/Bildbearbeitung/Luftaufnahmen mit einem Quadrocopter

 Texte und Redaktion

 Freigabe durch die Beteiligten

Objektbericht



Projekte

 Innen- und Außenaufnahmen von diversen Gewerbeobjekten als 
Referenzen

Objektfotografie



Projekte

 Aufnahmen von fertigen Häusern und Details für den aktuellen Katalog

Fotos für den Katalog



Projekte

 Fotoaufnahme auf der Baustelle

 Nachbearbeitung

Objekt und Montagefotos



Projekte

Produkt- und Projektvideos für den Messestand, hochauflösend im Hochformat.

 Inhaltliches und gestalterisches 
Konzept

 Interview mit Baubeteiligten 

 Fotoshooting/Bildbearbeitung

 Drehbuch

 Texte und Redaktion

 Bildschirmlayout/Screendesign

 Erstellen/Schnitt eines Videoclips

 Ausgabe als hoch aufgelöste 
Videodatei

Messevideos



Projekte

Videos zur Produktion und der Auslieferung von Großraum-Komfortgaragen. 
Für die Vertriebskampagne über Facebook und den eigenen Youtube-Channel

 Konzept 

 Drehbuch

 Produktion

Videos für Facebook und Youtube



Projekte

Preiswerte Videoclips aus Standbildern vermitteln Interessenten einen 
Überblick über die Unterschiedlichen Garagentypen. Ein Infoblock zeigt die 
wichtigsten Informationen zum jeweiligen Garagenprojekt.

 Fotoshooting im Block

 Recherche zu den Projekten

 Konzept

 Produktion 

Videos-Clips



Projekte

Durchführung eines Workshops mit dem Ziel das Unternehmen eindeutiger am Markt zu 
positionieren. Die Kernmarktsegmente werden ermittelt und Hauptzielgruppen festgelegt.

 Positionierungsworkshop

 Marketingmaßnahmen ableiten

 Planung und Umsetzung

 Xing Strategie

 Unternehmensprofil

 Präsentationsvorlage

 Internetseite

 Flyer

Beratungsworkshop



Projekte

 Workshop zur Unternehmensausrichtung

 Markt

 Zielgruppen

 Wettbewerb

 Marktsegmente

 Entwicklung einer Marketingstrategie

 Erstellung eines Marketing-Maßnahmenplans 
mit der Agentur des Kunden

Neuausrichtung



Projekte

 Positionierungsworkshop -Strategie-

 Marketingplan erstellt und umgesetzt

 Webseite neu gestaltet

 Projektreferenzen

 PR-Artikel

 Facebook-Strategie

 …

Neupositionierung

A r  c  h  i  t  e  k  t  u  r  b  ü  r  o

J  u  l  i  a    N  e  u  m  a  n  n - K  l  ü  ß



Projekte

Durchführung eines Workshops mit dem Ziel das Unternehmen eindeutiger am Markt zu 
positionieren. Die Kernmarktsegmente werden ermittelt und Hauptzielgruppen festgelegt.

 Positionierungsworkshop

 Marketingmaßnahmen ableiten

 Planung und Umsetzung

 Flyer

 Internetseite

Beratungsworkshop



Projekte

 Konzept mit Kunden erarbeitet

 Seitenlayout

 Seite programmiert

 Bilder zusammengestellt

 Themen und Texte erstellt

Webseite



Projekte

Die Webseite von 2006 war nicht mehr auf dem neusten Stand. Design und Inhalte waren 
veraltet. Wichtig bei der Neugestaltung. Es sollte für eine Halbtagskraft leistbar sein die 
Seite aktuell zu halten. Webseite funktioniert jetzt auch mobil.

 Konzept

 Inhalte

 Bilder

Relounge der Webseite



Projekte

Flyer in DIN A 5 auf Grundlage des Positionierungsworkshops. Verwendung für Mailing, 
Veranstaltungen und als Download auf der Internetseite und sozialen Medien.

 Konzept

 Bilder

 Layout

 Texte

 Produktion

Flyer



Projekte

 Konzept

 Layout

 Programmierung der Webseite

 Adressen bereitstellen und qualifizieren

 Versand des Newsletters

E-Mail Newsletter



Projekte

 Ausarbeitung einer vierstufigen Mailingkampagne an gewerbliche Bauherren

 Symbolisierung des  Themas „Vertrauen“ mit Motiven aus dem Bereich Verkehr

 Inhaltliche und gestalterische Konzeption und Umsetzung, Bildbearbeitung, Text 
sowie Produktions- und Versandabwicklung

Mailingkampagne



Projekte

 Entwicklung einer neuen Gestaltung entsprechend dem Corporate Design

 Gestalterische Konzeption und Umsetzung, Bildbearbeitung, Text sowie 
Produktionsabwicklung

Bau- und Leistungsbeschreibung



Projekte

Methode: Marktrecherche, Expertengespräche mit Fachleuten aus dem 
Wirtschaftsbau (Architekten, BU, GU, Projektentwickler), eigene Expertise

Fragestellung:

 Wie ist die Wahrnehmung von Marke und 
Produkt im Markt?

 Wie sind die Aussichten im Wirtschaftsbau?

 Hat das Produkt noch ein Zukunft in Europa?

Ergebnis:

 Standortbestimmung

 Aufzeigen von Perspektiven für die Zukunft

Marktstudie



Projekte

 Analyse des Marktpotentiales bei Parkdächern für die Länder
– Belgien

– Niederlande

– Österreich

– Schweiz

– Dänemark

– Schweden

– Layout

 Datenerhebung

 Interviews mit Marktteilnehmern

 Bewertung

 Ergebnisbericht

Marktanalyse



Projekte

Methode: anonyme Online-Befragung (telefonischer Kontakt vorab, dann Link zum 
Fragebogen zugesandt)

Es wurden 15 Fragen gestellt, Bearbeitungsdauer ca. 5 Minuten.

 64 % = keine Zeit, kein Interesse, doppelte Adressen, nicht erreicht, Ablehnung

 36 % = haben Beteiligung am Telefon zugesagt

 21 % = haben den Fragebogen vollständig bearbeitet (online/anonym)

 14 % = haben die Bearbeitung abgebrochen

Kundenzufriedenheitsbefragung


