baumarketingprofis

Unternehmensprofil



Die Baumarketingprofis
Professionelles Marketing fur die Bauwirtschaft

=  Spezialisten aus der Bauwirtschaft

=  Know-How und Praxis in Vertrieb, 4
Marketing und Kommunikation Ny [~ 3 N\
= seit Jahrzehnten fir die Baubranche | b
tatig [

= effektive, praxiserprobte Strategien
und Konzepte

= Schnelle, zielorientierte Umsetzung N ~ 1

=  Wettbewerbsvorteile durch
professionelle Marktbearbeitung _—

Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!
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Engagiert. Kompetent. Zuverlassig.
Die Profis

Franz Kuhagen Nikolaus Herrmann

= Dipl.-Wirtsch.-Ing. = Fotograf
= Entwicklung und = Architekturfoto-
Umsetzung von grafie

Marketing- und
Vertriebsstrategien

Peter Graf Manfred Kalbfleisch
= Germanist = Verkaufstrainer
= Kommunikations- = Verkaufs- und
beratung Management-
trainings

baumarketingprofis



Unternehmenskonzept >
Wir machen Marketing zum wirkungsvollen Erfolgsfaktor. ~'

= Analyse = Interimsmanagement = Inhalte = Text
= Positionierung = Projektmanagement = Konzepte = Grafik/Design
= Strategie = Externe = |deen = Fotografie/Video
= Konzepte = Marketingleitung = Marktanalysen = PR
= Ziele = Marketing = Training = Veranstaltung
= Controlling = MalBhahmenplane = Objektakquise

Vertriebsmarketing

Unsere Baukompetenz spart unseren Kunden Zeit, Geld und Nerven.
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Leistungen

Vertrieb

= Vertriebsstrategien entwickeln
und umsetzen

= Konzepte fur Branchen, Zielgruppen
und Marktsegmente

= smarte” Vertriebsziele erarbeiten
= Marktchancen aufspuren

= Vertriebscontrolling installieren

= CRM/Kundendatenbanken

= Neukunden-Akquise per Telefon

= Bauprojekte identifizieren und
verfolgen

Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!
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Leistungen

Marketing

= Marketingstrategien und -konzepte

= Markt, Wettbewerb und Zielgruppen
analysieren - Marktforschung

= Unternehmen neu positionieren

= Neue Markte erschliel3en

= Marketing und Kampagnen planen
=  Workshops und Vortrage

= Interimsmanagement
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Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!
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Leistungen

Fotografie/Video
=  Digitalfotografie in Kleinbild-,
Mittel- oder Grol3format
=  Objekt- und Wohnreportagen
= Komplette Shootings
= Videoreportagen
= Objektvideos aus vorhandenen Fotos
= Bearbeitung vorhandener Videos
= Einrichtung eines YouTube Channels

Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!
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Leistungen

Kommunikation

= Unternehmens-/Produktkommunikation
= Direktwerbung

= Websites mit SEO-optimierten Texten

= Presse- und Offentlichkeitsarbeit

= Redaktion technischer und
journalistischer Texte

= Corporate Design

= Design und Layout von Drucksachen
=  Screendesign

= Technische lllustration

= Einrichten und Betrieb von
Facebook-Seiten

Erfolgreicher Vertrieb ist immer das Ergebnis konsequenter Umsetzung!
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Projekte
Projektverfolgung

FRANKI (A ANSA

H

ADPOLR /A

Parkddcher = Sonderbelidage

P2 POBURSHI

MIGUA

= Projekte nach vorgegebenen Parametern recherchieren.

= Projekte qualifizieren. Projektentscheider identifizieren, Kontakt aufnehmen,
Projektstatus abfragen. Nach neuen Projekten fragen.

=  Projekt bis zur Entscheidung begleiten.

= Bewerbung zusenden.

Vorteile fur den Kunden:

= Hohere Auftragschance, da nur geeignete Projekte verfolgt werden.
= Marktentwicklungen werden frihzeitig erkannt.

= Bekanntheit des Unternehmens wird

Projektphasen

10 Jahre?

erhont.

Vergabe Gewerke

=
M ] [Ausfir

Ausschreibung /
Vergabe GU

1

J
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Projekte

Vertriebscoaching

/N

NOAH

QUALITATSHAUS

HIER SIND WIR ZUHAUSE

=  Prozesse optimiert
— Empfehlungsmanagement eingefuhrt
— Beratungsleitfaden mit Checkliste
— Konzept zur Verbesserung der Abschluf3quote
— Bauherrenordner

= Zwei Vertriebsmitarbeiter gecoacht
— Problemanalyse
— Arbeitsorganisation
— Verkaufstraining
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Projekte
Vertriebskonzept

CARLE
Ll

Verkaufsstrategie entwickelt

= Fotoshooting

= Verkaufsunterlagen gestaltet
=  Empfehlungsmanagement

Kundenakquise per Telefon

baumarketingprofis

Interviews mit Bauherren gefuhrt

Wi suchten eine solide Ivestiti
on, um das Vermagen abrusichern.

Da uns unser Vater durch sein
Bauaktivitaten aas Bauen g3
fiege gelegt hat und wir
iy von Banken und Bautrd-
gern sein wollten, beschicssen wir.
Das kpnnen wir selbst! Ausschiag-
gebend for die Zusammenaroeit
utec war zum

Jeren das vorgestelite Konzegt,
< groBte Transparenz garantiert
i die Mogichieit bietet, sich

ot Bautec hat uns &in
s0ck vorgeschlagen und

anhand eines Grobkon:

zoigt, was darauf mogic
rur entwickelten wr dann enen
Businesspian, G &7 wn
5.5 9% prognostizierte. Wir habe
dann das Grundsiaik gasatt 57
Carl Schatt Bautec mit der Pla-
sumg urd Ausfobrung beauftragt.
Bei der Planung der Detais konn-
ten wir urs intensiv enbringen.

Durch diese Vorgehenswese fatter =

immer di Entscheidungshoheit
gher das Preielt Hervorzuheben
st die Qualitat in der Ausfohrung
und die offene Kommunikation.
esters
ntschel-
orbereitet.

Man belastigte uns aber auch richt
mit Gberflossigen Informationen

den ganzen A
Gefoh gab.

Auf unseren Vorschiag hin wur-
den regionale Hands e
in die Bieteriiste auf -
und beauftragt. Das war
asestardicches Familienunter-
nehmen ein besonderes Anfiegen.

Aus heutiger Sicnt war die £
scheidung goldrichtig. Die erwar-

worden immer wies
auf die gleiche Weise mit Car
Schott Bautec bauen”

Dirk Wollerhaupt

... ) ‘L‘ﬂ



Projekte
Objektbericht

H+H

Objektbericht zur Neubausiedlung ,Schildower Garten der Gruner Wohnen
Projektgesellschaft mbH & Co. KG

= Interview mit Architekt, Bauherr und Bauunternehmen

= Fotoshooting/Bildbearbeitung/Luftaufnahmen mit einem Quadrocopter
= Texte und Redaktion

= Freigabe durch die Beteiligten
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Projekte
Objektfotografie

n.
T

KOSTER

= Innen- und AulRenaufnahmen von diversen Gewerbeobjekten als
Referenzen
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Projekte

Fotos fur den Katalog

5ZL

STEINZENTRALE
NORD-LEEUWIS

= Aufnahmen von fertigen Hausern und Details fur den aktuellen Katalog

baumarketingprofis



Projekte
Objekt und Montagefotos

MHANSA

= Fotoaufnahme auf der Baustelle
= Nachbearbeitung

— QHANSA

baumarketingprofis

Porenbeton Wandelemente
Effizient. Wirtschaftlich. Massiv.




Projekte

Messevideos

H+H

Produkt- und Projektvideos fur den Messestand, hochauflésend im Hochformat.

Inhaltliches und gestalterisches
Konzept

Interview mit Baubeteiligten
Fotoshooting/Bildbearbeitung
Drehbuch

Texte und Redaktion
Bildschirmlayout/Screendesign
Erstellen/Schnitt eines Videoclips

Ausgabe als hoch aufgeloste
Videodatei

baumarketingprofis

H+H Multielemente
Rationell Bauen im GrofRformat
mit Planelementen

So lassen sich mit dem Vario-Stein-
greifer flexibel einzelne oder gleich-

zeitig zwei Elemente versetzen.

Architekt Bauherr

Jo Boockhoff Ralf Menke/Jeanette Bhm ]
Fischerstr, 30 Am Blesteln 13

24340 Eckemnfarde 21423 Winsen/Rottdorf

Neubau eines Mehrfamilien-
hauses mit 5 WE in Olpenitz

.Eine derartige Lage, so direkt am
Meer, gibt es in Deutschland kein
zweites Mal. Wir wollten hervorragen-
den Warmeschutz und eine solide
Fassade mit einem festen Putztréger.”
Ralf Menke, Bauherr




Projekte

Videos fur Facebook und Youtube

Videos zur Produktion und der Auslieferung von GroRsraum-Komfortgaragen.
FUr die Vertriebskampagne uber Facebook und den eigenen Youtube-Channel

= Konzept

=  Drehbuch

=  Produktion
Herstellung einer hansebeton Auslieferung von 3 hansebeton
GroBraum-Komfortgarage GroBraum-Komfortgaragen

o Der fertige Garagenkirper wird aus der
Form gehoben >
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Projekte
Videos-Clips

hansebeton

Preiswerte Videoclips aus Standbildern vermitteln Interessenten einen
Uberblick Uber die Unterschiedlichen Garagentypen. Ein Infoblock zeigt die
wichtigsten Informationen zum jeweiligen Garagenprojekt.

=  Fotoshooting im Block
= Recherche zu den Projekten
=  Konzept

=  Produktion

‘ | ‘J ]
= f—_ ]
L kE
! A

hansevcionll EUEEES R hanseboion
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Projekte

Beratungsworkshop

lllwickersheimBll::asm:

Durchfuhrung eines Workshops mit dem Ziel das Unternehmen eindeutiger am Markt zu
positionieren. Die Kernmarktsegmente werden ermittelt und Hauptzielgruppen festgelegt.

= Positionierungsworkshop
= Marketingmafllnahmen ableiten
=  Planung und Umsetzung
= X ng Strategie wickersheimBllzsas:
= Unternehmensprofil

. . .
Prase ntatl ONSYo rlage Als Experte fiir ganzheitliche Energieberatung im

H - Nichtwohnbau signifikante Einsparungen fiir die
| c
Internetseite ~— Kunden erzielen:

Strategie - Energieberatung Nichtwohnbau

=  Flyer

+ Auf dem akiuellen
Stand der Technik

+ Fachwissen

- Langjahrige Erfahrung
+ Branchenkenntnis + Individuelle Losungen
. Direklar - Architekt (breite

Ansprechpartner Wissen)
- Umfassende Analyse

- Kosteneinsparungen

Einzigartiger
Verkaufsargumente Verkaufsargumente Wettbewerbsvorteil

baumarketingprofis L
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Projekte
Neuausrichtung

M

CORDES

Gosallschaft rmbH

= Workshop zur Unternehmensausrichtung e
wertbestandig

] Wir beraten grindlich, planen sorgfaltig und
M a rkt wahlen genau die Bausubstanzen, die eine
besonders nachhaltige Qualitat lhrer

= Zielgruppen Immobilie sicherstellt.
= Wettbewerb A g individuell

). Immobilien maBgeschneidert und zwar genau

CORDES | so:wie Sie es sich vorstellen. Wir produzieren
= M a rktseg me nte Cosolachafirtlt 1 keine Hauser fur.die Stange, sondern bauen
den Stil den Sie mitbringen

personlich
lhrle individuelle Vision liegen uns am Herzen

=  Entwicklung einer Marketingstrategie und daran orientieren sich Planung,

Ausstattung sowie Umsetzung.

= Erstellung eines Marketing-MalRlnahmenplans  swot:anaiyse
mit der Agentur des Kunden Starken T
= Marktkenntnis " Firmengrole
= Personlichér Kontakt : Eegiona_l_eAusrichtung
. =10l Kundenah
" g:;?::n;e?t " Bekanntheit
® Grofies Marktpotential : x:g:gt‘elogrs;irﬁg‘ku”de”
2 Kun_denpotenual = Alternative Produkte
" Onlineverkauf " Techn. Innévation
" Ausrichtung auf ein
Chancen Marktsegm:em Risiken
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Projekte

Neupositionierung

& Architekturbiro

Julia

Positionierungsworkshop -Strategie-
Marketingplan erstellt und umgesetzt

= Webseite neu gestaltet
= Projektreferenzen

=  PR-Artikel

= Facebook-Strategie

Neumann-KLuB

i

Markenpositionierung

empathisch

Meinen Aufiraggebern begegne ichoffen und

zugewandt. Durch genaues Zuhdren nehme ich die

Vorstsllungen des Bauherm auf. Durch haufiges
ich seine Ideenin

Richtung
kreativ

_ neus Wege zu beschreiten Daraus entwickeln sich
|deenund Losungen die exakt auf die Erfordemissedes
jeweiligen Bauvorhaben abgestimmtsind.

" l . Inungewahnliche Richtung zu denken ist die Basis um

%9 baumarketingprofis

pragmatisch

Ich baue keine Luftschissser. Meine Entwirfe sind
herausfordemnd, aber immer meinem Aufiraggeber
angemessen. Der schnslle Weg vom Entwurf ins
kaenkrete Handeln ist sin wichtiger Baustein fur meinen
Erfolg und meine Motivation.

& Archieiin Naumann-Kial, Markstingpos tiorisrng 5-

i

Strategie MS Wohnbau

1

\

[ for Um

Strategie in einem Satz:

Mit Erfahrung und Kreativitatindividuelle Losungen
bei bieten.

2 Zuverlassig/ termintreu
3 nachhatig
4. energieeffizient

baumarketingprofis

Verkaufsargumente

3
4

L Batrauung

Perssnliche Beratung Kreativitit und
Hurze Wege Pragmatismus.
regional

Differenerende Einuigartiger
Verkaufsargumente wetthewerbsuortell
10 drchiteiin Nauman-H0uk. Marketingsos iorisnag-10-
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| Acchitakturbiro Julla NewmannKIGS

Wi brauchan.
et

Wi wollen
Eoergie sparen

Kinder

dem s

Bestehendes erhalten + Besseres schaffen

Das Haus abreifien und new bauen? Oder kann ich mein Haus so umbauen,
dass der C halten bleibt und ich

" Und das u
vertretbaren Kosten| Vor dieser Entscheidung stehen visle Baherren

Bestehende Gebaude an gednderte Lebenssituationen, oder eine neue
‘Wohnidee anzupassen ist meine Stirke. Mit Kreativitit und Erfahrung sowie
Respektvor dem Charme des Altbats hebe ich dessen Potentil, um it An-
Jund o

modernes Bauen gerecht 7u werden.

he Altbau

bietet. Rufen Sie frich gerne dazy an. Konlik!

Facebea ] Ying 1]

undenmeinungen




Projekte

Beratungsworkshop

. BAUGESELLSCHAFT
KOHNERT

Durchfihrung eines Workshops mit dem Ziel das Unternehmen eindeutiger am Markt zu
positionieren. Die Kernmarktsegmente werden ermittelt und Hauptzielgruppen festgelegt.

= Positionierungsworkshop T

= MarketingmalRnahmen ableiten BEGw 2

=  Planung und Umsetzung Ll
= Flyer o

+ Stressireies Bauen durch individuelle Betreuung
* Beriicksichtigung der Ideen und Wiinsche des Bauherren

. bei der Planung
* [nternetseite hr individagl) © Vo At oo i
lhr individue :
* Ein Ansprechpartner aber die gesamte Bauphase
geplantes Traumhaus (Vo der Begutachtung des Grundsticks bis zur
. ) Schlisselubergabe)
Schldsselfertig zum Festpreis « Flexibel bei Anderungen

Baugesellschaft Kohnert GmbH & Co. KG.
HauptstraBe 21 - 23611 8ad Schwartau

Telefon: 0451 88060-0 - Telefax: 0451 88060-10
Mohil: 0471 781 5843 - infoBbau-kahnert.de
www.bau-kehnert de

baumarketingprofis



Projekte
Webseite

BENTIN

BAUUNTERNEHMUNG
TISCHLEREI

= Konzept mit Kunden erarbeitet
=  Seitenlayout

=  Seite programmiert

= Bilder zusammengestellt

= Themen und Texte erstellt

|

BAUUNTERNEHMUNG - TISCHLEREI

BAUUNTERNEHMUNG - TISCHLEREI

. HOME BAUWERKSSANIERUNG FENSTER UND TOREN MAURER- UND STAHLBETON KONTAKT

HOME BAUWERKSSANIERUNG FENSTER UND TUREN MAURER- UND STAHLBETON KONTAKT

Bader und Nassbereich

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis,
sam. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut,
imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus.

Willkommen auf unserer Website!

Vorher Nachher
Vielen Dank fir Thr an !
) . . B Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut
Auf den folgenden Selten erfatwen Sie des Ober unse und unsere Leistungen. Falls Sle Fragen ode libero venenatis faucibus. Mullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet
an unseren haben, nehmen Sie bitte Kontakt zu uns auf.

nibh. Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cursus nunc.
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Projekte

Relounge der Webseite

. BAUGESELLSCHAFT
KOHNERT

Die Webseite von 2006 war nicht mehr auf dem neusten Stand. Design und Inhalte waren
veraltet. Wichtig bei der Neugestaltung. Es sollte fur eine Halbtagskraft leistbar sein die
Seite aktuell zu halten. Webseite funktioniert jetzt auch mobil.

=  Konzept
= Inhalte
= Bilder

.,BAUGESELLSCHAFT Home Leistung Projekte Partner Kontakt
KOHNERT

Wir machen lhre ganz persénlichen Wohnvorstellungen wahr

Wir sind die Spezialisten fiir den individuellen Wohnungsbau. Fir jeden anspruchsvollen Bauherren die richtige Adresse. Unsere Starke liegt in der
von einem Einfamilien-, Doppel-, oder Reihenhaus, planen und

chaft Kohnert der perfekte Partner, wenn es darum geht,
personlichen Wohnvorstellungen wahr zu machen.
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Projekte
Flyer

lllwickersheimBll::asm:

Flyer in DIN A 5 auf Grundlage des Positionierungsworkshops. Verwendung fur Mailing,
Veranstaltungen und als Download auf der Internetseite und sozialen Medien.

=  Konzept

= Bilder

= Layout
- Texte ENERGIEEFFIZIENZ

Der Schidssel fir eine sichere Unternehmenszukunft

=  Produktion

HIIDER BERATUNGSPROZESS

Die Prozesse von Untemehmen sind stels unierschiediich. Deshalb st unsere Beraiung immer indi-
viduell au das ewsilige Dabei w der Praxis
i

ir
bewahrien Ar igen und haben auch die im Biick_ Die Fardermitiel-

beratung ist dabei ein Teil unserer Beratung.
I WAS L
[ Eeratunossetar fststshenAtorcenngsn und akusts ummme
Hﬂ betrieblicha Planungen beriicksichtigen B
7. B, Energi & Information
B = =
Fardermitted fiir eine Enerpicheratung beantragen Berater
{hier Firdenmg des BARA}
Ganzheltliche Energleberatung Analyse der Prozesse/der Verbraucher und des Gebidudes vor Ort Berater
far Gewerbe und Industrie
Energieberatungsbericht mit Mafinahmen zur Optimizrung inkL uh':drde
= Energlekosten senken Obergabegesprach 2. B. zu mighichen Umsezungsfirderungen etc. Berater
= Gesetzesvorgaben erfiillen o s o
= Umweltschutz verbessern Rahmen des BARA. Programms) Beln
_— " Kunde
Moqgfiche Umsezungsbegleitung (Teil der Finderung einer e
Enemicheratung des BAFY s

|_ wickersheimBINESE —
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Projekte
E-Mail Newsletter
E Fllll.ll!'_.i!!\_l |

QA

Parkdicher« Sonderbelige

=  Konzept

= Layout

=  Programmierung der Webseite
= Adressen bereitstellen und qualifizieren
= Versand des Newsletters

B

= = —aa
(L B
nu-r-aoﬂ‘°“’w°°°n

£) springe”
VDI Verlag
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Projekte
Mailingkampagne
DEUTSCHE

Ausarbeitung einer vierstufigen Mailingkampagne an gewerbliche Bauherren
Symbolisierung des Themas ,Vertrauen® mit Motiven aus dem Bereich Verkehr

Inhaltliche und gestalterische Konzeption und Umsetzung, Bildbearbeitung, Text
sowie Produktions- und Versandabwicklung

baumarketingprofis



Projekte
Bau- und Leistungsbeschreibung

AURORA

Wertvall baven
=  Entwicklung einer neuen Gestaltung entsprechend dem Corporate Design

=  Gestalterische Konzeption und Umsetzung, Bildbearbeitung, Text sowie
Produktionsabwicklung

MAOIRA
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Projekte
Marktstudie

Methode: Marktrecherche, Expertengesprache mit Fachleuten aus dem
Wirtschaftsbau (Architekten, BU, GU, Projektentwickler), eigene Expertise

Anforderung
= Abgestimmte Markistrategie
= Eigener, aktiver Vertrieb

" Verkauf von Komplett-Fassaden
= Mitarbeit im Kompetenzteam
= Zenifiziert

ingun! ing ®  Techn. Kompetenz /Statik
*  Baste Preise fir PB MBT

Fragestellung:
Abgestuftes Vertriebskonzept
= Wie sind die Aussichten im Wirtschaftsbau? B

Anforderung
= Verkaufen MBT und Montage
*  Techn. Kompetenz

=  Wie ist die Wahrnehmung von Marke und — |

Produkt im Markt? o
= Hat das Produkt noch ein Zukunft in Europa? e i S L

Leistung ' e
" Indiv. Betreuung Kunde

*  Key-Account
®  Techn. Unlarstatzung
* Individuelle Konzepte

Ergebnis:

=  Standortbestimmung P s
Gebiiude | potential | AuBenwand | Brandwand |  Dach
=  Aufzeigen von Perspektiven fiir die Zukunft BT o e @ o |
E;;;k . ( ':‘) O o=
E FEQE;MB: klein 1‘:> J\/_\\) . (\:‘) 2 Hszlllenlwr\l.;e{s i

Chancen: . positiv (:} gleichbleibend . negativ
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Projekte

Marktanalyse

'QALTTQL TR /AN
Parkdicher« Sonderbelige

= Analyse des Marktpotentiales bei Parkdachern fur die Lander
— Belgien
— Niederlande
— Osterreich
— Schweiz
— Danemark
— Schweden
— Layout

= Datenerhebung

= |Interviews mit Marktteilnehmern

= Bewertung

= Ergebnisbericht

baumarketingprofis



Projekte

Kundenzufriedenheitsbefragung

Methode: anonyme Online-Befragung (telefonischer Kontakt vorab, dann Link zum
Fragebogen zugesandt)

Es wurden 15 Fragen gestellt, Bearbeitungsdauer ca. 5 Minuten.

= 64 % = keine Zeit, kein Interesse, doppelte Adressen, nicht erreicht, Ablehnung
= 36 % = haben Beteiligung am Telefon zugesagt

= 21 % = haben den Fragebogen vollstandig bearbeitet (online/anonym)

= 14 % = haben die Bearbeitung abgebrochen

‘Wie beurteilen Sie folgende Faktoren bei FRANKI in der Angebotsphase?

schlecht sehr gut

Prospekte und die Website von FRANKI

Ihr Eindruck beim Erstkontakt mit FRANKI u total
® Mehr als 10 Jahre
® 6-10Jahre

1-5 Jahre

Erreichbarkeit der Mitarbeiter von FRANKI

Beratungskompetenz der Mitarbeiter von
FRANKI

® Bauherr offentlich
Losungskompetenz von FRANKI bei
besonderen/auBergewdhnlichen
Fragestellungen/Projekten

B Bauherr gewerblich

W Bauunternehmen

it bei Angeb.

dndlichkeit/Nachvollzis keit der
Angebote von FRANKI

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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